PENGARUH CELEBRITY ENDORSER, PERSEPSI HARGA DAN
PERSEPSI KUALITAS TERHADAP CITRA MEREK SERTA
DAMPAKNYA PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER, PRICE PERCEPTION AND
QUALITY PERCEPTION ON BRAND IMAGES AND IMPACT ON
PURCHASE DECISIONS

SKRIPSI
Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Disusun Oleh:
SITI NURROHMAH
20160410200

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2020



PERNYATAAN

Dengan ini saya,
Nama : Siti Nurrohmah
NIM : 20160410200

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH CELEBRITY
ENDORSER, PERSEPSI HARGA DAN PERSEPSI KUALITAS TERHADAP
CITRA MEREK SERTA DAMPAKNYA PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN”,
tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di
suatu Perguruan Tinggi dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang
secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka.
Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang
pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut

dibatalkan.

Yogyakarta, 24 Maret 2020

=

Siti Nurrohmah



MOTTO

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, maka apabila engkau telah

selesai ( dari suatu urusan ), tetalah bekerja keras (untuk urusan yang lain)”.

(Q.S. Al- Insyirah: 6-7)

“Sesungguhnya Allah tidak merubah keadaan sesuatu kaum sehingga mereka

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri”.

(Q.S Ar-Ra’d:11)

“Ubah pikiranmu dan kau dapat mengubah duniamu”.

(Norman Vincent Peale)
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