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HALAMAN MOTTO 

 
 

Melamban bukanlah hal yang tabu, Kadang itu yang kau butuh 

Bersandar hibahkan bebanmu. Tak perlu kau berhenti kurasi, Ini hanya sementara 

Bukan ujung dari rencana 

(Perunggu) 

 
 
 

Di hidup ini kita butuh orang lain kita butuh sesama, tapi untuk kesuksesan dan 

keberhasilan diri kita sendiri jangan pernah mengandalkan orang lain. 

(Windah Basudara) 

 

 

Hidup sekali, mati sekali 

Pada akhirnya, tidak ada yang benar benar tau jalan paling benar dalam menjalani hidup. 

Maka tiap-tiap dari kita belajar dari kehidupanya. 

(GS) 
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limpahkan kepada Nabi Muhammad SAW. 

Saya menyadari dalam menyusun skripsi tidak lepas dari kekurangan dan kesalahan 

namun, banyak faktor yang mendorong saya untuk menjadi lebih baik dan bersemangat 

dalam menyelesaikan skripsi ini. Akhirnya, dengan pertolongan dari Allah SWT, saya 

berhasil menyelesaikan tugas akhir yang berjudul ”Strategi Komunikasi Pemasaran Konser 

Musik ”Cherrypopfest 2023” Melalui Media Sosial Instagram” sebagai salah satu persyaratan 

untuk meraih gelar Sarjana Strata (S1) dalam jurusan Ilmu Komunikasi. Karya ini saya 

dedikasikan untuk: 

1. Kedua orang tua saya Ibu dan Bapak, saya mengucapkan banyak terimakasih karena 

sudah memberikan dukungan yang besar kepada saya selama hidup. Terima kasih 

telah menjadi donatur tetap dalam perjalanan kuliah saya dan memberikan dukungan 

berupa doa serta kasih sayang yang begitu besar kepada saya sehingga saya bisa 

menyelesaikan skripsi ini dengan lancar. 

2. Keluarga saya khususnya kakak-kakak saya, yaitu Isna dan Taufik yang selalu 

mendukung dan mendoakan saya menjadi orang sukses. 

3. Pihak manajemen Cherrypopfest, khususnya mas Kiki Pea selaku Project Director 

dan mas Bayu Kristiawan selaku Media Social Specialist yang telah bersedia 

meluangkan waktunya untuk berbagi data untuk karya ini. 

4. Keluarga besar Kontrakan Ayam: Abid, Napis, Massa, Dimas, Bagus, Jopron dan 

Dika yang telah menemani keseharian saya selama 3 tahun di Bangunjiwo, Bantul 

dalam keaadan senang maupun biasa saja. 

5. Teman-teman Ilmu Komunikasi angkatan 2020, khususnya teman-teman di 

konsentrasi Advertising yang sudah sama-sama melalui kehidupan selama berkuliah. 

6. Kepada diri saya sendiri yang sangat tampan dan pemberani serta tak mudah putus 

asa. 

7. Kepada seluruh pihak yang terlibat dalam proses penelitian ini yang tidak bisa saya 

tulis satu persatu.  
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KATA PENGANTAR 

 
Alhamdulillah, Puji dan syukur peneliti ucapkan atas kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat dan karunianya sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini 
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Terimakasih untuk waktu dan bimbingan yang diberikan. 

3. Frizki Yulianti Nurnisya, S.IP., M.Si., Ph.D. dan Ayu Amalia, S.Sos., M.Si. 

selaku dosen penguji dari penelitian yang saya kerjakan dan memberi masukan 

serta saran kedalam penelitian skripsi. 

4. Seluruh dosen, Tata usaha, Karyawan dan Staff Prodi Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah memberikan ilmu dan 

pengalaman yang menginspirasi peneliti. 
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