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Halaman Persembahan
Bismillaahirrohmaanirrohiim
Assalamu’alaikum Wr.Wb.
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IImu Komunikasi di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY).
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penulis serta dukungan dari pembimbing, bantuan dan do’a dari berbagai pihak,
maka skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. Oleh karena itu, penulis ingin
mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah

terlibat dalam proses penelitian skripsi ini, mereka diantaranya adalah :
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skripsi hingga benar.



6. Bapak dan Ibu Dosen Jurusan llmu Komunikasi, yang telah banyak
memberikan ilmunya kepada penulis selama perkuliahan.

7. Pihak Ombein Indonesia yang telah membantu melancarkan penelitian
skripsi ini.

8. Keluarga besar terkhusus orang tua atas doa dan restunya dalam menajalani
pendidikan di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

9. Teman-teman yang selalu menyemangati penulis dalam berproses.

Akhir kata, penulis kembali mengucapkan terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada semua pihak yang terlibat dalam proses penulisan skripsi ini, dan
mohon maaf untuk pihak yang tidak tersebutkan satu-persatu. Segala saran dan
kritik atas penulisan skripsi ini penulis terima untuk menjadi motivasi kedepannya.
Semoga penelitian skripsi ini dapat menambah wawasan dan pengetahuan bagi

pembaca.
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Ibu Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si selaku dosen pembimbing saya yang
telah bersedia memberikan waktu untuk membimbing, mengarahkan
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ini.
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