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PERNYATAAN KEASLIAN PENELITIAN 
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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al – Baqarah: 286) 

 

“Maka nimat Tuhan kamu yang manakah yang kamu dustakan?” 

(QS. Ar – Rahman: 13) 

 

“ingatlah kamu kepada-Ku niscaya Aku ingat (pula) kepadamu” 

(QS. Al – Baqarah: 152) 

 

“Masuklah ke dalam surga-Ku” 

(QS. Al – Fajr: 30)
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