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MOTTO 

“Allah akan mengangkat derajat orang-orang yang beriman dan orang-orang yang 

berilmu di antara kamu sekalian.” 

(Q.s. Al-Mujadilah : 11) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu akan ada kemudahan. Maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan 

yang lain).” 

(Q.s. Al-Insyirah : 6-7) 

 

“Jika seseorang mencari ilmu, maka itu akan tampak di wajah, tangan dan 

lidahnya serta dalam kerendahan hatinya kepada Allah.” 

(Hasan al-Bashri) 

 

“Pendidikan adalah bekal terbaik untuk perjalanan hidup.” 

(Aristoteles) 

 

“Untuk menjadi orang yang hebat diperlukan pengalaman yang menyakitkan” 

(Deddy Corbuzier) 
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