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MOTTO 

 

“Selalu ada harapan bagi mereka yang selalu berdoa.  

Selalu ada jalan bagi mereka yang selalu berusaha”. 

 

Dalam perjalanan ini, setiap langkah kecil membawa kita lebih dekat ke tujuan 

besar. Kesuksesan adalah hasil dari kerja keras, ketekunan, dan kemampuan untuk 

belajar dari setiap kegagalan yang dihadapi. Pendidikan adalah kunci yang 

membuka pintu ke berbagai peluang dan pengetahuan. Dengan semangat yang tak 

pernah padam dan doa yang selalu menyertai, saya percaya bahwa tidak ada yang 

mustahil untuk dicapai. Semoga setiap tantangan yang ada menjadi batu loncatan 

untuk meraih impian dan setiap pelajaran yang didapat menjadi bekal berharga 

dalam perjalanan hidup. 
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