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MOTTO

“We’ll never know the real answer before we try.”
(Mahardika)
“Dengan cara apa dan bagaimana, semua orang berhak bahagia pada garis
masanya masing-masing”’
(Mahardika)
“Hold on and hope that we'll find our way back in the end”
(1975)
“Dunia tidak perlu tahu dia siapa, tetapi dunia harus tahu kalau dia istimewa”

(3726 mdpl)
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