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MOTTO 

 

 

Dan bersabarlah, dan tidaklah ada kesabaranmu itu kecuali dari Allah.” 

(QS. An-Nahl: 128) 

 

“Masa depan tergantung pada apa yang kamu lakukan hari ini”.  

Mahatma Gandhi. 

 

"Menuntut ilmu adalah takwa. Menyampaikan ilmu adalah ibadah. Mengulang-ulang 

ilmu adalah zikir. Mencari ilmu adalah jihad." 

Imam Al Ghazali 
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