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MOTTO 

“Ketetapan Allah pasti datang, maka janganlah kamu meminta agar dipercepat (datang)nya. 

Mahasuci Allah dan Maha tinggi Dia dari apa yang mereka persekutuan.” (Q.S. An-Nahl : 1) 

 

“First you learn, then u remove the L” 

(Elon Musk) 

 

“You are what you think.” 

(Ralph Waldo Emerson) 
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