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MOTTO

“Pengetahuan yang baik adalah yang memberi manfaat, bukan hanya diingat.”

(Imam Syafi’i)

"Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan
Allah hingga ia kembali."”

(HR Tirmidzi)

“Ketika niat yang tulus bertemu dengan aksi, keajaiban tercipta.”

(Matt Crance)

“Seorang terpelajar harus sudah berbuat adil sejak dalam pikiran, apalagi dalam

perbuatan.”

(Pramoedya Ananta Toer)
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