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MOTTO 

 

 

"Dan janganlah kamu (merasa) lemah, dan jangan (pula) bersedih 

hati, sebab kamu paling tinggi (derajatnya), jika kamu orang 

beriman.” 

-QS. Ali Imran: 139- 

 

"Jangan pernah merasa takut jika apa yang kamu lakukan 

menurutmu benar"  

 -Harry Potter and the Deathly Hallows- 

 

“Lebih baik melakukan sesuatu dan gagal pada proses pencariannya 

daripada tidak melakukannya apa-apa dan tidak menemukan apa-

apa.” 

- Coki Pardede- 
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