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ABSTRAK

Perusahaan-perusahaan bidang industri tekstil dan produk tekstil (TPT) di
Indonesia memiliki peluang yang sangat besar di kancah dunia mengingat
tingginya kebutuhan negara lain akan produksi barang jadi maupun mentah untuk
memenuhi kebutuhan pasarnya. Selain itu, hasil dari produksi barang bermerek
yang di proses sangat di gemari oleh masyarakat dunia. Oleh karena itu
perusahaan PT. Pan Brothers Tbk memanfaatkan peluang yang sangat besar untuk
menjalankan bisnis dalam bidang industri TPT yang memproduksi berupa tekstil
maupun produk tekstil. Penelitian ini di tujukan untuk mendeskripsikan tentang
politik dan stategi pemasaran ekspor PT. Pan Brothers Tbk ke negara Amerika
Serikat menggunakan metode kualitatif. Rumusan masalah yang peneliti angkat
ialah Bagaimana strategi PT. Pan Brothers Tbk dalam melakukan pemasaran
ekspor produk tekstil ke Amerika Serikat? Penelitian ini menggunakan kerangka
pikir Konsep Hubungan Bilateral dan Teori Kerjasama Internasional. Melalui
hasil penelitian ini menunjukkan bahwa PT. Pan Brothers; (1) Amerika Serikat
merupakan salah satu negara yang menjadi target utama di pasar global. (2) PT.
Pan Brothers berkerjasama dengan pemerintah Indonesia dalam rangka memasuki

dan pasar Amerika Serikat.
Kata Kunci:

PT. Pan Brothers Tbk, Amerika Serikat, Hubungan Bilateral, Kerjasama
Internasional, Ekspor Tekstil dan Produk Tekstil.
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ABSTRACT

Companies in the textile and textile product (TPT) industry in Indonesia have a
very big opportunity in the world arena considering the high demand of other
countries for the production of raw and finished goods to meet their market needs.
In addition, the results of the production of branded goods that are processed are
very much loved by the world community. Therefore, the company Pan Brothers
Ltd takes advantage of the enormous opportunity to run a business in thetextile
industry which produces textiles and textile products. This research is aimed at
describing the politics and export marketing strategy of Pan Brothers Ltd to the
United States using qualitative methods. The formulation of the problem that the
researcher adopts is how the strategy of Pan Brothers Ltd in marketing the export
of textile products to the United States? This study uses a framework of the
concept of bilateral relations and the theory of international cooperation. The
results of this study indicate that PT Pan Brothers; (1) The United States is one of
the main target countries in the global market. (2) PT. Pan Brothers collaborates

with the Indonesian government in order to enter and the United States market.
Keywords:

Pan Brothers Ltd, United States, Bilateral Relations, International Cooperation,

Export of Textiles and Textile Products.
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