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daya tarik, reputasi, dan loyalitas. Merek yang kuat memiliki citra yang 
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3. Diversivikasi Ekonomi: Diversifikasi ekonomi adalah strategi untuk 

mengurangi ketergantungan pada satu sektor ekonomi dengan 

mengembangkan berbagai sektor lain. Tujuan dari diversifikasi ini adalah 
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9. Nation Branding: Nation branding adalah upaya yang dilakukan oleh 
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12. Wonderful Indonesia: Wonderful Indonesia adalah sebuah program di 

bawah naungan Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Indonesia 

bertujuan untuk mempromosikan kekayaan budaya, alam, dan destinasi 

wisata Indonesia kepada dunia internasional.


