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MOTTO 

 

“You can do it, if you think you can do it.” 

(gaputradana) 

 

“Biarkan keyakinan kamu, mengambang 5 cm di depan keningmu. Dan… sehabis 

itu yang kamu perlu cuma kaki yang akan berjalan lebih jauh dari biasanya, 

tangan yang akan berbuat lebih banyak dari biasanya, mata yang akan menatap 

lebih lama dari biasanya, leher yang akan lebih sering melihat ke atas, lapisan 

tekad yang seribu kali lebih keras dari baja, dan hati yang akan bekerja lebih keras 

dari biasanya, serta mulut yang akan selalu berdoa.. Keep our dreams alive, and 

we will survive..” 

(Donny Dhirgantoro, 5 cm) 

 

“Keep a smile on your face :D” 

(Laurentius Rando) 
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