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KATA PENGANTAR  

Dengan penuh rasa syukur, penulis mengucapkan terima kasih kepada Allah 
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Sarjana Ekonomi di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 
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tak ternilai dari berbagai pihak yang dengan tulus memberikan bantuan, bimbingan, 

serta dorongan semangat. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan terima 

kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P., IPM., ASEAN., Eng. selaku 

Rektor Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 
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Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah 

memberikan bimbingan untuk seluruh mahasiswa ekonomi. 

4. Bapak Prof. Dr. Imamudin Yuliadi, SE., M.Si., selaku Dosen Pembimbing 

Skripsi yang telah membimbing dengan baik, dan memberikan arahan, serta 

bantuannya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 
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5. Seluruh dosen dan karyawan Prodi Ekonomi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang sudah banyak membantu 

selama perkuliahan. 

6. Kedua orang tua yang tidak pernah henti selalu memberikan semangat, 

kasih sayang, dan doa-doa yang tulus. 

Sebagai penutup, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki 

kekurangan dan perlu penyempurnaan lebih lanjut. Dengan demikian, penulis 

berharap penelitian berikutnya yang berkaitan dengan topik ini dapat dilakukan 
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meningkatkan kualitas penelitian dan penyusunan karya ilmiah di masa mendatang. 
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Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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