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PERNYATAAN KEASLIAN  
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MOTTO  

 

“Allah tidak akan membebani seseorang, melainkan sesuai dengan 

kesanggupannyaa”. 

(Q.S Al-Baqarah, 2;286) 

Orang tua di rumah menanti kepulanganmu, dengan hasil yang membanggakan, 

jangan kecewakan mereka. Simpan keluhanmu, sebab lelahmu tak sebanding 

dengan perjuangan mereka menghidupimu. 

-Ika df-  

“it’s okay to take your time. We live in a generation that romanticizes moving forword 

as quickly as possible when it comes to careers, our futures and our success within 

them”. 

~ Bianca Sparacino ~ 

Bangga dengan siapa dirimu, dan jangan malu dengan cara orang lain melihatmu. 

~ Rkl ~ 
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1. Teristimewa kedua orang tua saya Bapak Sunardi dan Ibu Haryati dan gelar 

sarjana ini saya persembahkan untuk kedua orang tua tercinta, yang selalu 

memberikan dukungan penulis berupa moril maupun materil yang tak 

sehingga serta doa yang tidak ada putusnya yang diberikan kepada penulis 

sehingga penulis mampu menyelesaikan studi sarjana hingga selesai, 

semoga Rahmat Allah SWT selalu mengiringi kehidupanmu yang barokah, 

senantiasa diberi Kesehatan dan Panjang umur. 

2. Kepada kakak saya Tika dan suaminya Nixi yang ikut serta dalam proses 

menempuh pendidikan selama ini. Terima kasih selalu memberikan 

motivasi, dan arahan kepada penulis.  

3. Kepada keponakan tercinta Banyu Al Ghifari yang telah menghibur penulis 

disaat penyelesaian skripsi dengan kerandoman tingkahnya.  

4. Kepada keluarga besar terima kasih sudah ikut serta dalam proses penulis 

dalam menempuh pendidikan selama ini. Terima kasih atas semangat, doa, 

dan cinta selalu diberikan kepada penulis. 
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meluangkan waktu, tenaga, pikiran maupun materi kepada saya dan 

senatiasa sabar menghadapi saya.  

7. Kepada Vindi, Afra salwa, indri, teman perjuangan selama masa kuliah. 

Terima kasih selalu mendengarkan keluh kesah penulis dan senatiasa 

menemani, memberi support dan motivasi kepada penulis.  

8. Kepada teman-teman SMA saya Tata, Syeril, Cindy, Tacil, Arum, Seby, dan 

Aurel terima kasih atas motivasi dan dukungan terhadap penulis.  

9. Teman-teman eksya 20 yang tidak bisa saya sebutin satu-satu, terima kasih 

telah berperan banyak memberikan pengalaman dan pembelajaran selama 

di bangku kuliah, see you on top, guys.  

10. Untuk caramel macchiato yang selalu menemani selama menyelesaikan 

skripsi ini.  

11. Terakhir untuk diri saya sendiri Rizka Lestari, last but no last, ya! Thank 

you for holding on, it turns out you are strong. Apresiasi sebesar-besarnya 

karna telah bertanggung jawab untuk menyelesaikan apa yang telah di 

mulai. Sesulit apapun penyusun skripsi ini kamu telah menyelesaikan sebaik 
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Wassalamu’alaikumWr.Wb. 
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