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MOTTO
“Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar
dan salat. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.”

(Q.S Al-Bagarah: 153)

“ Setiap kesulitan yang dialami oleh manusia merupakan proses pembentukan diri
dalam menghadapi kesulitan-kesulitan lain yang akan datang, ujian dalam

kehidupan itu ada bukan untuk di hindari namun untuk di hadapi.”

“ Orang tua adalah tempat dimana kamu dititipkan oleh tuhan mu, untuk di tempa
menjadi manusia yang berguna bagi sesama. Tanpa meminta balasan, mereka
membesarkanmu dengan sepenuh hati dan tugasmu di dunia hanya berbakti dan

membahagiakan mereka selama mereka masih ada.”

“jalani saja, ikuti arusnya. Toh hidup tetap akan terus berjalan.”
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