
1 

 

 

 

PENGARUH HARGA, PROMOSI, BRAND IMAGE DAN LABELISASI HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  BRAND MOMOYO BAGI 

KONSUMEN MUSLIM 

(STUDI KASUS MAHASISWA UMY) 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

 

 

Moch Viqi Qolbi Mulyadi  Jusup 

NPM: 20200730097 

 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS AGAMA ISLAM  

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH  

UNIVERSITAS MUHAMADIYAH YOGYAKARTA  

2024



 

i 

 

 

PENGARUH HARGA, PROMOSI, BRAND IMAGE DAN LABELISASI HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BRAND MOMOYO BAGI 

KONSUMEN MUSLIM 

(STUDI KASUS MAHASISWA UMY) 

 

 

 

Skripsi 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjama 

Ekonomi Syariah (S.E.) pada progam Ekonomi Syariah strata satu  Program studi 

Ekonomi syariahFakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

Oleh: 

 

 

 

 

Moch Viqi Qolbi Mulyadi Jusup 

NIM: 20200730097 

 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2024 

 

 

 



 

iv 

PERNYATAAN KEASLIAN 

  



 

v 

MOTTO 

 
“ Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak 

dapat mendahului siang, masing-masing beredar pada garis edarnya” (QS. Yasin :40)” 

 

 
Hancur, Hilang dan 

menang” (danger line- avenged sevenfold) 

 
“harapan akan menjadi 
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