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PERNYATAAN KEASLIAN




MOTTO

“ Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak

dapat mendahului siang, masing-masing beredar pada garis edarnya”(QS. Yasin :40)”

Hancur, Hilang dan

menang” (danger line-avenged sevenfold)

“harapan akan menjadi
beban” (Tigreal)
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