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MOTTO 

Ketika kamu lelah sama dunia skripsi, ingatlah kepada Allah dan segara melakukan 

Sholat 5 waktu dan baca Al-Qur’an. Karena masih ada orang tua, keluarga, dan 

gebetan yang harus kamu bahagiakan. 

... 

Work hard in silence, and let your success be your noise. 

... 

Wo ein Wille ist, ist auch ein Weg. 

(Di mana ada kemauan, di situ ada jalan) 

(Pepatah Germany) 
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