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MOTTO 

 

 

“…Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya…” 

(Q.S. Al–Baqarah: 286) 

 

“Kamu tidak perlu menjadi luar biasa untuk memulai, tapi kamu harus memulai 

untuk menjadi luar biasa” 

(Zig Ziglar) 

 

“Pekerjaan - pekerjaan kecil yang selesai dilakukan lebih baik daripada rencana - 

rencana besar yang hanya didiskusikan” 

(Peter Marshall) 
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