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“Jika Ingin Melakukan Hal Bodoh, Maka Haruslah Kuat. Seperti 

Itulah Dalam Hidup Dan Cinta” (Roger Alan Wade) 

 

 

Jangan Menjadikan Quote Atau Kata-kata Mutiara Untuk Acuan 

Hidup. (Noverico, 26 Tahun) 

 

 

 

 

 

 

 



KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum wr wb 

Alhamdulillahirabil’alamin, segala puji bagi syukur kehadirat Allah SWT 

yang melimpahkan karunia dan rezeki kepada hamba-hambaNya, sehingga 

penulis mampu menyelesaikan penyusunan skripsi dengan judul “Strategi 

Promosi Couvee Coffee Dalam Menghadapi Masa Pandemi Covid-19.  

 Pada kesempatan ini penulis menyampaikan banyak ucapan terimakasih 

dan penghargaan setinggi-tingginya kepada: 

1. Bapak dan Ibu tercinta yang senantiasa mendoakan dan memberikan 

dukungan dalam segala segala bentuk. 

2. Bapak Aswad Ishak, S.IP., M.S.i selaku pembimbing yang telah  bersedia 

meluangkan waktu untuk memberikan arahan, masukan dan motivasi dalam 

penyusunan penelitian ini. 

3. Ibu Dr. Suciati, S.Sos,. M.Si dan Ibu Sovita Sitta Sari, S.IP, M.Si sebagai 

dosen penguji yang telah banyak memberikan masukan serta saran dalam 

penelitian ini. 

4. Kepada Bapak Haryadi Arief Nurr Rasyid, S.IP., M.Sc yang telah 

memberikan saya kesempatan sekali lagi untuk memperbaiki diri dan lulus di 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

5. Kepada seluruh dosen Program studi Ilmu Komunikasi UMY sebagai tenaga 

pendidik dalam memberikan ilmu demi masa depan para anak didiknya. 



6. Kepada seluruh staf Prodi ilmu Komunikasi dan Perpustakaan Pusat UMY 

yang telah memudahkan penulis mendapatkan informasi terkait perkuliahan 

dan penelitian selama ini. 

 

Penulis menyadari bahwa kekurangan dan kesalahan tidak lepas dalam 

penyusunan skripsi ini, maka saran dan kritik sangat diharapkan penulis. Akhirnya 

dengan kerendahan hati, penulis mengaharapkan agar penelitian ini dapat 

bermanfaat bagi pembaca dan dapat menambah Khasanah ilmu pengetahuan 

terutama pada bidang Ilmu Komunikasi. Amiin. 

 

 

Yogyakarta, 15 Juli 2021  

Penulis   

 

Adnan Noverico Dwipranantya  

 

 

 

 



DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL ....................................................................................           i 

HALAMAN PENGESAHAN .....................................................................           ii 

HALAMAN MOTTO ……… ......................................................................         iii 

HALAMAN PERSEMBAHAN...................................................................          vi 

KATA PENGANTAR.................................................................................          vii  

DAFTAR ISI………………………………………………………………          ix 

ABSTRAK....................................................................................................        xiv 

ABSTRACT..................................................................................................        xv 

 

BAB I PENDAHULUAN  

A. Latar Belakang Masalah................................................................       1  

B. Rumusan Masalah..........................................................................       15 

C. Tujuan Penelitian...........................................................................       15 

D. Manfaat Penelitian..........................................................................     15 

E. Kerangka Teori …….....................................................................       16 

 

BAB II GAMBARAN UMUM COUVEE COFFEE 

 A. Profil Couvee                ……………...........................................        45  

B. Visi & Misi Couvee                …………. .....………………….         47 

C. Logo Couvee                 ..............................................................         47 

C. Struktur Organisasi Couvee ............. …….................................         48 



 

   

BAB III HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN …………..........        60 

A. Strategi Promosi Couvee Coffee di Masa Pandemi Covid19  ....      60 

B. Pelaksanaan Strategi Promosi Couvee .........................................     63 

C. Evaluasi Strategi Promosi Couvee ...............................................     84 

D. Pembahasan    ...............................................................................    85 

E.  

BAB IV PENUTUP …………………………………………………………    89 

 1 Kesimpulan ....................................................................................       89 

 2. Saran ..............................................................................................      90 

  

Daftar Pustaka ……………………………………………………………....     91 

LAMPIRAN ………………………………………………………………..     93 

 

 

 

 

 
 

 


