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ABSTRAK
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas llmu Sosial dan Politik
Jurusan llmu Komunikasi
Konsentrasi Advertising
Agung Wicaksono (20140530080)

Strategi Promosi Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman dalam Meningkatkan
Minat Wisatawan Melalui Event VVolcano Run Tahun 2019

Tahun Skripsi: 2021 + 130 halaman + 14 halaman lampiran + 4 tabel + 25
gambar

Daftar Pustaka: 30 buku + 16 jurnal + 12 website

Penelitian ini membahas bagaimana Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman
menggunakan event Volcano Run tahun 2019 sebagai media promosi pariwisata
guna meningkatkan minat wisatawan datang ke Kabupaten Sleman. Volcano Run
tahun 2019 merupakan pelaksanaan pertama yang berlangsung di sekitar kawasan
Museum Gunungapi Merapi, hal ini tentunya menjadikan daya tarik tersendiri.
Tujuan penelitian ini untuk melihat bagaimana event ini menjadi sebuah strategi
promosi yang dilakukan Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman. Dalam penyusunan
makalah skripsi, penulis menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif yaitu
penelitian yang bertujuan untuk memahami fenomena yang dialami oleh subjek
penelitian secara menyeluruh dengan cara deskripsi dalam bentuk kata-kata, bahasa
dengan metode alamiah. Langkah-langkah dalam pengumpulan data dilaklukan
menggunakan teknik wawancara mendalam, dokumentasi dan literatur terkait.
Wawancara dilakukan secara luring dengan tiga narasumber yaitu Dra. Shavitri
Nurmala Dewi, MA, Handiwa Thariq dan Aris Herbandang, S.IP sebagai pihak
yang terlibat dalam perencanaan serta pelaksanaan. Temuan yang telah penulis
temukan yakni Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman telah melakukan perencanaan
serta pelaksanana event Volcano Run 2019 dengan sangat baik, adapun pendekatan
bauran promosi yang dilakukan ada tiga, pertama dengan periklanan, kedua
promosi penjualan langsung dan terkahir event sponsorship di luar ini Dinas
Pariwisata juga melakukan jumpa pers. Hasil dari penelitian ini adalah Dinas
Pariwisata Kabupaten Sleman berhasil menggunakan sebuah event sebagai media
meningkatkan kunjungan wisatawan, terlebih pada tempat-tempat wisata yang
sebelumnya digunakan sebagai lokasi event, hal ini dibuktikan dengan data jumlah
kunjungan yang naik secara signifikan.

Kata kunci: Strategi Promosi, Event, Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman
pariwisata
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ABSTRACT
Muhammadiyah University of Yogyakarta
Faculty of Social and Political Sciences
Department of Communication Studies
Concentration of Advertising
Agung Wicaksono (20140530080)

Sleman Regency Tourism Office Promotion Strategy to in Increasing Tourist
Interest Through the Volcano Run Event in 2019

Thesis Year: 2021 + 130 pages + 14 page attachments + 4 tables + 25 images
Bibliography: 30 books + 16 journals + 12 websites

This research discusses how Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman uses the
Volcano Run event 2019 as a tourism promotion medium to increase tourist interest
in sleman regency. The volcano run in 2019 was the first event that took place
around the merapi volcano museum area, this of course made it a special attraction.
The purpose of this study is to see how this event into a strategy for promotion of
tourism in sleman regency. In the preparation of the papers, the research method
used by researchers is a qualitative descriptive method, namely research that aims
to understand the phenomena experienced by the research subjects as a whole by
means of descriptions in the form of words, language with natural methods. The
steps for data collection were carried out through in-depth interview techniques,
documentation, and relevant literature. Interviews were conducted offline with
three sources, Dra. Shavitri nurmala dewi, MA, Handiwa Tarig and Aris
Herbandang, S.IP as parties involved in the planning and implementation of
volcano run. the findings found were that the Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman
has planned and implemented Volcano Run Event very well, as for the promotion
mix approach that has been carried out, there are three, first with advertising,
second direct sales promotion and lastly sponsorship events outside of this the
tourism office also held a press conference. the result of this research is Dinas
Pariwisata Kabupaten Sleman has successfully use an event as a media to increase
tourist visits, especially in places that were previously used as the location of the
event, this is proved by data on the number of visits rose significantly.

Keywords: Promotion Strategy, Event, Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman,
tourism
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