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ABSTRAKSI

Yogyakarta sebagai salah satu kota budaya memiki peran yang besar dalam
mewujudkan perkembangan pombangunan di Indonesia, karena Yogyakarta juga dikenal
sebagal kota pondidikan. I kota ini odu sekitar 100 Porgumen Tinggi Swasta dan 4
Perguiuen Tingel Negert berdinl, yang terdin Jdari univesitas, sckolah tinggl. skademik
hingga politcknik dan institut. Banyakiya Perguivan Tinggi yang v berdirt di Yogyakarta,
membuat masing-masing Perguruan Tinggi untuk berpromosi dan berinovast dalam
mendapatkan jumlah mahasiswa yang besar.

Apalagi saat ini melihat citra kota Yogyakarta yang buruk, seperti kenakalan
remaja, seks bebas dan narkoba, belum lagi ditambah banyaknya Perguruan Tinggi yang
berdiri di dacrah-daerah karena adanya otonomi. Kemudian krisis ekonomi yang
berkepanjangan, sehingga membuat minat belajar ke kota Yogyakarta menurun,
berdasarkan data terjadinya penurunan jumlah mahasiswa yang belajar ke Yogyakarta
hingga 15% tiap tahunnya (Kedaulatan Rakyat, 11 Februari 2006). Faktor lainnya yaitu
kepercayaan masyarakat terhadap lulusan Perguruan Tinggi yang langsung dapat
memperoleh pekerjaan menurun. Selain itu promosi yang gencar dari Perguruan Tinggi
luar negeri juga menyebabkan hal ini terjadi, karena Perguruan Tinggi luar negeri
tersebut memberikan jaminan kualitas pendidikan yang lebih baik.

Oleh karenanya Perguruan Tinggi yang ada di Yogyakarta berupaya menekan
promosi dan menciptakan inovasi untuk dapat memperoleh jumlah mahasiswa dalam
jumlah besar. Salah satunya Universitas Muhammadiyvah  Yogyakarta (UMY)
mengunakan strategi positioning dalam rangka promesi dan inovast lembaga
pendidikannya. Melalui strategi tersebut UMY dapat mengenalkan dan mengunggulkan
kualitas pendidikan yang ada, seperti status akreditasi dari masing-masing program studi.
fasilitas pendidikan yang representatif seperti gedung perkuliahan vang terpadu.
Keunggulan-keunggulan yang dimiliki UMY juga turut dijadikan strategi promosi.
Melalui strategi positioning ini UMY dinilai cukup berhasil dengan memperoleh jumlah
mahasiswa vang cukup besar, kualitas pendidikan yang kompetitif dan fasilitas
pendidikan seperti gedung perkuliahan yang terpadu yang menjadikan UMY sebagat

pelopor.
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