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ABSTRAKSI

Kehidupan manusia tidak terlepas dari iklan. Semakin bagus iklan dengan
pemilihan media yang tepat untuk menampilkan iklan tersebut, akan semakin besar pula
pengaruhnya untuk menarik minat khalayak untuk membeli barang atau jasa yang
diiklankannya. Televisi merupakan salah satn media yang paling tepat untuk
menampilkan sebuah iklan, dengan adanya kemampuan audio visualnya akan semakin
meningkatkan daya tarik iklan tersebut. Diantara sekian banyak gaya dalam beriklan,
iklan testimoni (kesaksian) dianggap memiliki kelebihan tersendiri berkat adanya
sejumlah kelebihan yang ditawarkan. Tklan Oli Top-1 merupakan sebuah iklan testimoni
yang menarik, di mana iklan tersebut ditujukan untuk membuktikan kepada konsumen
bahwa produk tersebut memiliki keunggulan atau khasiat sesuai pengalaman si pemakai.
Kelurahan Semaki dipilih karena dikelurahan ini terdapat Stadion Mandala Krida di mana
Top-1 sering menjadi sponsor even otomotif yang diadakan di Stadion ini. Berdasarkan
ilustrasi tersebut maka peneliti merasa bahwa pengaruh antara terpaaan iklan testimoni di
televisi swasta dan interaksi sosial terhadap perilaku membeli produk Oli Top-1 di
Kelurahan Semaki akan menarik apabila di kaji menjadi sebuah penelitian eksplanatori
research dengan metode survey.

Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengetahui seberapa besar pengaruh
terpaan iklan testimoni Ol Top-1 dan interaksi sosial terhadap perilaku membeli produk
di Kelurahan Semaki Yogyakarta. Penelitian ini dikategorikan dalam eksplanatori
research yang berusaha menjelaskan hubungan kausal antar variabel melalui hubungan
hipotesis dan merupakan penelitian dengan metode survey yaitu mengambil sampel
sejumlah 100 orang yang berusia 17-50 tahun dari populasi warga Kelurahan Semaki
sebesar 4213 jiwa. Untuk membuktikan hipotesa dalam penelitian ini digunakan alat
analisa data yaitu berupa korelasi dan regresi. Analisis korelasi digunakan untuk
mengetahui ada atau tidak hubungan antar variabel, sedangkan analisa regresi dipakai
untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antar variabel.

Dari hasil penelitian ini nanti, kita akan melihat adanya pengaruh yahg
signifikan antara terpaan iklan testimoni Produk Oli Top-1 dan interaksi sosial terhadap
perilaku membeli produk di Kelurahan Semaki Yogyakarta.
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