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ABSTRAK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

KONSENTRASI ADVERTISING 

Adennis Resti Ariyani 

20030530068

Studi kasus deskriptif kualitatif tentang “Strategi Kreatif Program Acara 

Talk Show Empat Mata di TRANS 7” 

143 halaman, 22 lampiran, 30 buku, 9 media online, dan 3 surat kabar. 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana strategi kreatif program acara 

talk show Empat Mata di TRANS 7. Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Untuk 

mengetahui strategi kreatif program acara talk show Empat Mata di TRANS 7. (2) 

Untuk mengetahui faktor pendukung dan faktor penghambat dalam menerapkan 

strategi kreatifnya.  Sedangkan kerangka teori dalam penelitian ini melihat bahwa 

strategi kreatif program acara televisi merupakan bagian dari pewujudan visi dan 

misi media pertelevisian yang salah satunya adalah menerapkan strategi kreatif 

demi keberlangsungan suatu program acara.  

Penelitian ini menggunakan teknik studi kasus kualitatif dengan 

menggunakan langkah-langkah analisis data sebagai berikut: (1) Pengumpulan 

data yaitu dengan melakukan wawancara dengan produser dan tim kreatif Empat 

Mata, observasi di TRANS 7 dan dengan menyaksikan program acara Empat 

Mata di televisi, serta dokumentasi dengan mengambil foto-foto para pemain, 

tempat produksi di studio 9 beserta proses produksinya. (2) Reduksi data dengan 

meringkas secara sistematis hasil wawancara dan observasi yang telah dilakukan. 

(3) Penyajian data dari hasil penelitian. (4) Kesimpulan. 

 Penelitian ini menunjukkan bahwa strategi kreatif yang digunakan 

program acara talk show Empat Mata antara lain format program acara, 

keragaman humor, penonton, penampilan pendukung acara, tata panggung, 

kejutan-kejutan baru, dan mengukur share dan rating. Hal ini ditujukan agar 

pemirsa tidak merasa jenuh dan selalu loyal kepada tayangan Empat Mata. 



ABSTRACT

UNIVERSITY OF MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

SOCIAL AND POLITICAL FACULTY SCIENCE 

COMMUNICATION DEPARTMENT 

ADVERTISING CONCENTRATION 

Adennis Resti Ariyani 

20030530068

Case Study the quality description about the “Creative Strategy of Empat 

Mata Talk Show Program on TRANS 7”. 

143 pages, 22 appendix, 30 books, 9 online media, and 3 newspapers.  

   

This research discuss about how the creative strategy of Empat Mata talk 

show program on TRANS 7. The purposes of this research are : (1) To know how 

the creative strategy Empat Mata talk show program on TRANS 7. (2) To 

understand the supporting factors and the hindrances in the application of creative 

strategy. However, the theory design in this research put down the strategy of TV 

program is part of realized television station vision and mission, which one of 

them is creative strategy. 

  The technical research uses quality research by using the data analysis 

steps such as: (1) Collecting the data by interviewing the producers and their 

creative team, doing the observation at TRANS 7 studio, watching the program of 

TRANS 7 and collecting the documents of the programs by taking the pictures of 

the process. (2) Make the summary of the whole process systematically. (3) 

Present the research data analysis. (4) Conclusion.

This research shows that the creative strategy that is used, such as: format 

program, humors, audiences, hosts, studio, innovative show, and measure rating 

and share.  So the audiences will not feel bored and always stay tune. 


