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Motto

CuRup bagi kami ilmu sebagai milik,
Biarkan kRami berlimpah ilmu
Biarkan yang awam bergelimang harta
Harta kan luluh dalam seRejap

Sedangkan ilmu tiada Ran fana’

Sungguh, seseorang hanya akan meraih pengetahuan
Bila dalam dirinya terdapat enam hal: Kecerdasan, Semangat,

Ketabahan, Bekal,Bimbingan guru dan proses terus tiada henti.

Ilmu pengetahuan menghidupkan hati yang mati
Sebagaimana hujan menyirami bumi yang tandus
Ilmu pengetahuan menyinari Regelapan Ralbu

Seakan purnama menerangi gulita malam.

Vi



PERSEMBAHAN

Karya Tulis Ini KupersembahRan Untuk;

»  Untuk Ayahandaku (H. Machfudh Zain) dan ibundaku (Hj. Sugiasih) yang
telah memberikan yang terbaik Repada anaknya dengan ReiRhlasan doa
serta motivasi yang tinggi, walaupun perjalanan ini sungguh melelahRan
akan tetapi dengan do'a sampai jualah Repada tujuan dan harapan yang di
dambaRan. Terimakasih. ..semoga jerih payah Ayah dan Bunda mendapat
balasan dari yang Maha Kuasa. Amin.

> Saudara-saudaraRu yang paling Rusayangi dan Rucintai Mas Aziz (buruan
nikah mas..Rasthan bapak e 1bu udah tua) Mbak Ida, Mbak Lulu, mbak,
Dewi, Dek Imah.

> Keponakan-keponakanKu tersayang Nabil, Zidan, Nayla, Nadya, Nadin,
dan Aden yang aRur ya...jangan pada berantem. Ate sayang Ralian
semua...I Love u All

> Temen-temenKu: Veri, Tiwi, Mona, dan temen-temen yang tidak, bisa Ru
sebutRan satu persatu ...... trimakasih atas Resan indah yang tak, Ran
Rulupakan. Sukses selalu ya...Don't Forget Me..!

> My Soulmate, My husband (Aris Darmawan) terimakasih buat
motivasinya, cinta dan Rasih sayang mu. I LOVE U.....!!

» Almamaterku.

vii



INTISARI

Penelitian ini meneliti tentang pengaruh antara promosi, harga, kualitas dan
kemasan terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan sampel 100
responden dengan teknik pengambilan sampel nonprobability sampling dengan
pendekatan purposive sampling dengan kriteria responden yang berumur diatas 17
tahun yang pernah membeli Nokia N73 di Graha Nokia Yogyakarta dan melakukan
pembelian minimal 2 kali. Adapun teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan metode kuesioner.

Sebelum penelitian ini dilakukan, peneliti telah melakukan uji validitas dan
uji reliabilitas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi berpengaruh signifikan
terhadap keputusan membeli dengan tingkat signifikasi t < 0,05 yaitu sebesar 0,003 <
0,05 harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan membeli dengan tingkat
signifikasi t < 0,05 yaitu sebesar 0,002 < 0,05 kualitas berpengaruh signifikan
terhadap keputusan membeli dengan tingkat signifikasi t < 0,05 yaitu sebesar 0,000 <
0,05, kemasan berpengaruh signifikan terhadap keputusan membeli dengan tingkat
signifikasi t < 0,05 yaitu sebesar 0,004 < 0,05.

Kata kunci: Promosi, Harga, Kualitas, Kemasan dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This Research checks about influence between promotion, price, quality of
and decision purchase. This research use sample 100 responder with technique
intake of]sampling non probability sampling with approach purposive sampling with
responder criterion which old age above 17 year which have bought Nokia N73 in
Graha Nokia Yogyakarta and minimum purchasing 2 times. As for data collecting
technique in this research use questioner method.

Before this research conducted, researcher has reliability and validity test.
Result of research indicate that promotion have an effect on significance to decision
purchase with t significant < 0,05 that is equal to 0,003 < 0,05 price have an effect
on significant to decision purchase with t significant < 0,05 that is equal to 0,002 <
0,05, quality have an effect on significant to decision buy with t significant < 0,05
that is equal to 0,000 < 0,05, tidiness have an effect on significant to decision
purchase with t significant < 0,05 that is equal to 0,004 < 0,05.

Keyword: Promotion, Price, Quality, and Decision Purchase
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