ANALISIS KARAKTERISTIK BINTANG IDOLA IKLAN (CELEBRITY
ENDORSER) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA
MULTIVITAMIN KUKU BIMA ENER-G!

The Analysis of The Characteristisc of The Celebrity Endorser To The
Purchase Intention f The Customers To The
Multivitamin Kuku Bima Ener-G!

(Studi Pada Konsumen di Kecamatan Sleman, Yogyakarta)

SKRIPSI

Oleh

PRATIWI WIDIANINGSIH

20030410031

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2008



ANALISIS KARAKTERISTIK BINTANG IDOLA IKLAN (CELEBRITY
ENDORSER) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA

MULTIVITAMIN KUKU BIMA ENER-G!

The Analysis of The Characteristisc of The Celebrity Endorser To The
Purchase Intention f The Customers To The
Multivitamin Kuku Bima Ener-G!

(Studi Pada Konsumen di Kecamatan Sleman, Yogyakarta)

SKRIPSI

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pada
Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen
Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta

Oleh

PRATIWI WIDIANINGSIH

2003 041 0031

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2008



SKRIPSI
ANALISIS KARAKTERISTIK BINTANG IDOLA IKLAN (CELEBRITY
ENDORSER) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA
MULTIVITAMIN KUKU BIMA ENER-G!

(Studi Pada Konsumen di Kecamatan Sleman, Yogyakarta)

Diajukan oleh

PRATIWI WIDIANINGSIH
2003 041 0031

Telah disetujui oleh Dosen Pembimbing

Dr. Susanto, S. E., M.S Tanggal, 28 Januari 2009
NIP : 130 887 249




SKRIPSI
ANALISIS KARAKTERISTIK BINTANG IDOLA IKLAN (CELEBRITY
ENDORSER) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA
MULTIVITAMIN KUKU BIMA ENER-G!

(Studi Pada Konsumen di Kecamatan Sleman, Yogyakarta)

Diajukan oleh
PRATIWI WIDIANINGSIH
2003 041 0031

Skripsi ini Telah Dipertahankan dan Disahkan di Depan Dewan Penguji Jurusan
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Tanggal 22 Januari 2009
Yang terdiri dari :

Dr. Susanto, S. E., M. S
Ketua Tim Penguji

Isthofaina Astuty, S. E., M.Si Lela Hindasah, S. E., M. Si

Anggota Tim Penguji Anggota Tim Penguji

Mengetahui
Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Misbachul Anwar, S.E., M. Si
NIK : 143 014




PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang telah
diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu perguruan tinggi, dan
sepanjang pengetahuan saya tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah
ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam

naskah ini dan sisebutkan dalam daftar pustaka.

Yogyakarta, Desember 2008

Pratiwi Widianingsih



Motto

Sesungguhnya Allah akan meninggikan orang-orang vyang beriman
diantaramu dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan seberapa
derajad dan Allah Maha Mengetahui apa yang Ramu Rerjakan. (QS.
Mujjaddalah : 11)

Sesungguhnya beserta Resulitan itu ada kRemudahan, dan apabila Ramu
telah selesai dari suatu urusan RerjaRanlah dengan sungguh-sungguh
urusan yang lain. (QS. Al-Insyiro’: 6)

Pelajarilah ilmu,

Barang siapa mempelajari Rarena Allah, itu taqwa

Menentukannya, itu ibadah

Mengulang-ulangi, itu tasbih

Membahasnya, itu jikad

MengajarRan Repada orang yang tidak tahu, itu sedeRah

Memberikan kepada ahlinya, itu mendekatkan diri Repada Allah

(Abusy Syaikli 1bnu Hibban dan I6nu Abdil Barr, Ifya Al-Ghozali, 1986)

Vi



Persembahan

KupersembahRan Rarya RecilRu ini untuk orang —orang yang berarti
dalam hidupku :

Ayah ibuku tercinta,

AdekRu tersayang, dan

Almamaterku

Vil



Ucapan Terimakasih

AdeRRu Arwien Cute yang selalu membantu dan memberi dorongan
semangat untuk aku dalam menyelesaikan sKripsi.

Sepupuku irvan, maRasih ya..dah mo ngantar tiwi Resana-Remari, Reluar
masuk kampus cuma buat cari jurnal. Kapan nie wisudanya....
Sahabatku aan, maRasih dah ngasih dukungannya selama ini. ARu
bangga punya temen seperti Ramu. Jangan brantem mulu ma suamim he
he fe....

SahabatRy very...makasih juga dah mo Rasih saran, dukungan agar aku
bisa sabar, tegar, dan belajar banyak tentang hidup dan berkat
pengalaman n nasehat-nasehatmu.

Hery, makasih ya atas semua yang Ramu beri Re tiwi selama ini. Tanpa
bantuan, perhatian, dukungan dan motivasi dari Ramu, tiwi ga’ bisa
nyelesein semuanya.

Mb Dezti, makasih atas perhatian dan dukungannya untuk nyelesaikan
SKripsi tiwi. Thanks ya..

Eva, makasih ya atas pinjaman sKripsinya. Maaf lama banget
pinjemmnya.

Ika, makasih atas pinjaman skripsinya. Maaf ya tiwi selalu ngrepotin
terus n lama banget pinjemnya.

Med, makasih ya atas segala bantuanmu dah mbenerin Romputer dan

printerku yang suka erorr he he fe...

viii



INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh visibility, credibility,
attraction dan power bintang idola iklan secara simultan mempunyai pengaruh
terhadap minat beli konsumen pada produk Kuku Bima Ener-G! di Kecamatan
Sleman.

Populasi adalah seluruh konsumen Kuku Bima Ener-G! Yang mempunyai
televisi di Kecamatan Sleman. Pengambilan sampel dengan convenience
sampling.

Hasil pengujian menunjukkan bahwa ada pengaruh yang signifikan variabel
visibility, credibility, attraction, dan power bintang idola iklan secara simultan
mempunyai pengaruh terhadap minat beli konsumen pada Kuku Bima Ener-G! di
Kecamatan Sleman. Hal ditunjukkan dengan nilai signifikansi yang berada di
bawah 0,05 yaitu variabel visibility sebesar 0,035, variabel credibility sebesar
0,021, variabel attraction sebesar 0,018 dan power sebesar 0,039. R squere
adjusted sebesar 0,454, hal ini menunjukkan bahwa 45,4% variasi minat beli
konsumen dijelaskan oleh variabel visibility, credibility, attraction, dan power.
Sedangkan sisanya sebesar 54,6 % dijelaskan oleh vaariabel yang lain.

Kata Kunci: visibility, credibility, attraction, power dan minat beli konsumen



Abstract

This research is purposed to detect the influence of the visibility, credibility,
attraction, and power of the advertisement idol star, simultaneously having
impact info the purchase intention of the customer to ward the product of Kuku
Bima Ener-G! in Kecamatan Sleman.

The population in this case means all of the customers of Kuku Bima Ener-
G! who have the television set in Kecamatan Sleman. The method of taking
sample is by applying the convinience sampling.

The result of the research indicates that there is significant impact or
influence of the visibility, credibility, attraction, and power variables of the
advertisment idol star, simultaneously having impact to the purchase intention of
the customer to ward the product of Kuku Bima Ener-G! in Kecamatan Sleman. It
is referenced by the significant point that is started under 0,05 as the amount of
visibility variable about 0,035, credibility variable at 0,021, attraction variabel at
0,018, and power at 0,039. The amount of R squere adjusted at 0,454, it shows
that 45,4 % of the variation of the purchase intention of the customer is described
by the visibility, credibility, attraction, and power variables. Where as, the
amount of the residue about 54,6 % is explained by the other variable.

Key words : visibility, credibility, attraction, power and the purchase intention of
the customer
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