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ABSTRAK 

 
Kebijakan investasi perusahaan Jepang yang berorientasi pada relokasi 

industri, alih teknologi, dan penanaman modal asing merupakan kebijakan 
investasi untuk mempertahankan dan meningkatkan industri otomotif Jepang di 
Indonesia. Selain investasi Jepang, produk otomoti Eropa pun berupaya untuk 
menggambarkan bagaimana investasi Jepang dalam bidang otomotif di Indonesia, 
serta implikasinya terhadap pasar otomotif Eropa di Indonesia. Hal yang menarik 
perhatian penulis untuk meneliti adalah : bagaimana investasi perusahaan Jepang 
di Indonesia dalam bidang perdagangan, khususnya di bidang otomotif di 
Indonesia? Lalu bagaimana dampak dari otomotif Jepang terhadap pasar otomoti 
Eropa di Indonesia? Serta strategi apa yang di terapkan Jepang agar dapat 
bersaing dengan pasar otomotif lainnya? 

Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui, mengeksplorasi 
dan mendeskripsikan investasi perusahaan Jepang di Indonesia dalam bidang 
perdagangan, khsususnya di bidang otomotif di Indonesia, dampak dari investasi 
otomotif Jepang terhadap pasar otomtoif Eropa di Indonesia dan strategi apa yang 
diterapakan oleh Jepang agar dapat bersaing dengan pasar otomotif lainnya. 
Sedangkan kegunaan penelitian ini, secara akademis diharapkan dapat menambah 
khasanah pengambangan Ilmu Hubungan Internasional, khususnya yang 
menyangkut kerjasama internasional dan ekonomi politik internasional. 
Selanjutnya, secara praktis diharapkan dapat menambah perbendaharaan wawasan 
mengenai investasi Jepang di bidang otomotif di Indonesia. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif analisis 
yang bertujuan untuk menggambarkan investasi perusahaan Jepang di bidang 
otomotif di Indonesia terhadap pasar otomotif Eropa. Deskriptif analisis adalah 
upaya untuk mengetahui investasi perusahaan Jepang dalam bidang otomotif di 
Indonesia, serta menganalisis bagaimana implikasi dari investasi Jepang tersebut 
terhadap pasar otomotif Eropa di Indonesia. 

Hasil dari penelitian ini adalah : investasi Jepang di bidang otomotif di 
Indonesia tetap berlangsung bahkan cenderung mengalami peningkatan, walaupun 
pasar otomotif Eropa masuk dan menjadi competitor bagi produk otomotif Jepang. 
Disamping itu adanya kebijakan pemerintah Indonesia terhadap produk otomotif 
Jepang dan fluktuasi nilai tukar rupiah terhadap dollar serta kenaikan BBM 
mempengaruhi penjualan otomotif Jepang dan Eropa. Produk otomotif Jepang 
mngalami peningkatan sedangkan produk otomotif Eropa mengalami penurunan 
permintaan pasar. 
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