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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh persaingan yang terjadi antara surat kabar 

lokal di DI Yogyakarta antara surat kabar Koran Merapi dan surat kabar Harian

Meteor pada periode 1 February 2008 – 31 April 2008 dalam memperoleh sumber 

penunjang (iklan).Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat 

ketergantungan kedua surat kabar terhadap sumber penunjangnnya (iklan) dan 

seberapa ketat tingkat persaingan antara kedua surat kabar dalam memperoleh 

sumber penunjangnnya (iklan). Metode penelitian yang digunakan adalah  metode 

analisis isi (Content Analysis) dan  diaplikasikan dengan  teori Niche, yaitu teori 

yang mengukur seberapa besar ketumpang tindihan sebuah populasi dalam 

memperoleh sumber penunjangnnya yaitu iklan. Penelitian ini didasarkan pada 

kategori jenis produk dan kategori jenis iklan. Tingkat persaingan antar surat kabar 

dapat diukur menggunakan Teori Niche,dengan dua konsepnya yaitu Niche Breadth

(tingkat hubungan antara suatu populasi/mahluk hidup dengan sumber penunjangnya 

dalam satu komunitas).Mahluk hidup atau populasi disebut Spesialis,  apabila hanya 

menggantungkan kehidupannya terhadap satu jenis sumber penunjang dan dikatakan 

Generalis, apabila menggantungkan kehidupannya pada beragam jenis sumber 

penunjang kehidupan. Konsep keduanya yaitu Niche Overlap (menunjukan derajat 

kompetisi antara dua populasi/mahluk hidup dalam memperebutkan sumber 

penunjang kehidupan). Dari hasil penelitian dan perhitungan menggunakan rumus 

Levins I, ditarik kesimpulan untuk surat kabar Koran Merapi memiliki sifat Spesialis

terhadap kategori iklan produk yaitu Klinik, dan Cenderung Generalis terhadap 

kategori jenis iklan Dislay, iklan kolom, dan iklan Public Notice. Sedangkan surat 

kabar Harian Meteor juga memiliki sifat Spesialis terhadap kategori produk

Klinik,dan Cenderung Generalis terhadap kategori jenis iklan Display, iklan kolom, 

dan iklan baris. Untuk tingkat persaingannya antara surat kabar Koran Merapi dan

surat kabar Harian Meteor sangat ketat pada kategori jenis produk Kosmetik dan

Lowongan. Sedangkan untuk kategori jenis iklan terjadi pada jeni iklan Display dan 

iklan baris dan berlangsung sangat ketat. 
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ABSTRACT 

This research background overshadows by competition happened between 

local newspapers in DIY (Special Province of Yogyakarta) between Koran Merapi 

newspapers and Harian Meteor Newspaper at period 1 February 2008 - 31 April 

2008 in obtaining source of supporter ( advertisement). The purpose of this research 

is to know level of both dependency of newspaper to source of its supporter ( 

advertisement) and how stringency level of emulation between both newspapers in 

obtaining source of its supporter ( advertisement). Research method applied is 

Content Analysis method and application with the Niche theory, that is measuring 

theory how big overlapping a population in obtaining source of its supporter is 

advertisement. This research based on product type category and advertisement type 

category. Level of emulation between measurable newspapers applies Niche Theory, 

with two his concepts is Niche Breadth ( Storey relation between a population/mortal 

with source of their supporter in one communities). Mortal or population called as 

Specialist, if only draping the life of to one type of source of supporter and told 

Generalist, if draping the life at having immeasurable type of source of supporter of 

life. Both concept is Niche Overlap (Shows degree of competition between two 

population/mortal lives in fights over source of life supporter). From result of 

research and calculation using formula Levin I, pulled conclusion for Koran Merapi 

newspaper measures up to Specialist to advertisement category of product that is 

Clinic, and disposed Generalist to advertisement type category Display, 

advertisement of column, and advertisement Public Notice. While Harian Meteor 

newspaper also measures up to Specialist to product category Clinic, and disposed 

Generalist to advertisement type category Display, advertisement of column, and 

classified advertisement. For level of its emulation between Koran Merapi 

newspapers and Harian Meteor newspaper very tightening at product type category 

Cosmetics and Vacancy. While to categorizing advertisement type happened at 

advertisement type Display and classified advertisement and runs very tightening. 
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